                «  Мы можем реализовать!!!»
               информационный бюллетень Вып.№1 2012г..
                   Постоянные спутники книгочея
  Закладка — бумажка или ленточка, вкладываемая в книгу, чтобы отметить
нужную страницу.
                                                                          СИ. Ожегов. Словарь русского языка

В основном читатели и поступают по Ожегову, используя в качестве книжных закладок самые различные предметы: календари, поздравительные открытки, семейные фотографии, старые денежные купюры, шпаргалки, фантики...

    Серии книжных закладок информационного и рекомендательного характера для детей и взрослых, по наблюдениям специалистов, является неотъемлемым и важным звеном в справочно-библиографическом и информационном обслуживании и воспитании культуры чтения. На всех этапах пребывания читателя в библиотеке закладка помогает ему ориентироваться и адаптироваться в книжном мире.

 Варианты использования:

1.раздаются читателям в качестве рекламной продукции

· Красочные буклеты и закладки о библиотеке. 
В закладках — структура библиотеки, рассказ об уникальных книжных коллекциях, книгах-юбилярах.

· каждый отдел библиотеки, обслуживающий читателей, разрабатывает закладки по своему профилю и направлению работы, о памятных и юбилейных событиях, по актуальным темам, интересным запросам читателей и т.д.

· «Книгу советует читатель»- закладка с фамилией и именем читателя, его оригинальная фотография, цветная обложка и библиографическое описание любимой книги, а также читательский отзыв

2 помогают при выборе книг в фонде,

·  закладки ламинируются, что придаёт им привлекательность и долговечность. Выбирая книгу самостоятельно, читатель ставит закладку на место выбранной книги, что позволяет не нарушать установленный порядок расстановки литературы

3.  используются  при организации и проведении массовых мероприятий

· наградой за правильные ответы служат книжные закладки о лучших произведениях русских и зарубежных писателей.

4. в качестве  «памятки забывчивым читателям» о сроках возврата книги.

Киселева, Т.В. Постоянные спутники книгочея/Т. Киселева//Мир библиографии.-2012.-№3.-С.29-32. 
Интернет - рассылки

Бизнес-сообщество давно использует электронную почту для регулярного взаимодействия с потенциальными покупателями, информируя их о новых товарах, условиях продаж, всевозможных акциях. Многие структуры, ответственные за продвижение книги и чтения (издательства, книготорговые

организации, администрации сетевых литературных ресурсов и даже сами

читатели), также применяют электронные рассылки в целях информирования, привлечения внимания аудитории, стимулирования покупательской или читательской активности.

Технология подготовки интернет-рассылки проста и не требует привлечения большого количества дополнительных ресурсов. Для использования данного сервиса библиотека должна зарегистрировать свою рассылку на почтовом сервере

Далее специалисты с определённой периодичностью готовят информационные сообщения и рассылают их через почтовый сервер на все адреса подписчиков.

Рассылки могут осуществляться с различной целью: информирование о новинках книжного рынка, привлечение пользователей Интернета к сайтам электронных библиотек и сетевым литературным ресурсам, распространение читательского мнения с рекомендациями книг и др.

Информация о новых поступлениях в библиотеку будет интересна широкому кругу пользователей. Рассылка должна быть универсальной, то есть включать сведения об изданиях всех отраслей знаний. В выпуске рекомендуем размещать изображение издания, его библиографическое описание, аннотацию, раскрывающую содержание

Тематические обзоры и списки могут носить ретроспективный или текущий характер. Аудитория этой рассылки будет существенно меньше, чем вышеописанной, поскольку она направлена на удовлетворение дифференцированных потребностей читателей. При определении темы информирования следует исходить из нужд приоритетных социальных или профессиональных групп пользователей библиотеки

Способы содержательной характеристики документов могут варьироваться от библиографических записей и критических статей до-предоставления доступа к фрагменту или полному тексту документа.

Дайджесты прессы являются фактографическими продуктами, но их назначение также заключается в информировании о новых актуальных публикациях. Это наиболее интересный для пользователей вид рассылок, поскольку предоставляет не только библиографическую информацию о публикации, но и полный или краткий текст документа

Матвеева И.Ю. Не стать спамом- одна из задач интернет-рассылок/ Ирина Матвеева //Мир библиографии.- 2012. -№3.- С.33-34

Обслуживание читателей с помощью Интернет

Масштабные преобразования, связанные с включением сетевых информационных массивов в систему обслуживания читателей, берут начало с момента обретения библиотекой уверенного доступа  Интернет при наличии разветвленной внутрибиблиотечной локальной сети. Именно существование канала с высокой пропускной способностью  в сочетании с достаточным числом рабочих станций в читательской зоне позволяет приступить к постепенному перераспределению информационной нагрузки, которая традиционно ложилась на фонд книг и периодических изданий, на Интернет-источники.
Постепенно в среде библиотечных работников формируется восприятие Интернет как средства, способного решить такие типичные библиотечные проблемы, как недостаточность объемов комплектования (в Сети есть аналоги источников, отсутствующих в фонде), дефицит площадей для хранения фонда, занятость источника читателями (ресурс Интернет всегда "свободен"), а также весь комплекс проблем, связанных с сохранностью фонда от хищений, порчи и гибели в результате различных стихийно-коммунальных бедствий. Важным аргументом, заставляющим со всей серьезностью отнестись к Интернет, является экономия средств, отпускаемых на комплектование, за счет того, что аналоги многих печатных изданий находятся в Сети и предоставляются бесплатно.

Качественным сдвигом в подходе к обслуживанию читателей является начало оформления подписки на коммерческие полнотекстовые базы данных. Доступ к этим цифровым собраниям знаменует новую эру библиотечного сервиса, когда библиотека перестает быть фактическим держателем источников.  Современные технологии позволяют читателям обращаться к полнотекстовым базам данных непосредственно из дома или с работы, используя для этого web-сайт библиотеки. Сама библиотека в этом случае продолжает выполнять посреднические функции, обеспечивая бесплатный доступ читателей к документам, и, шире, к информации.

Сафиканова Н.М.Расширение открытого доступа к библиотечным фондам как способ привлечения новых читателей в библиотеку     // «Справочник руководителя культуры»2011, №4, 

